CESKA HUDEBNI RADA
je nevladni organizaci, ¢eskou sekci Mezinarodni hudebni rady
pfi UNESCO, ktera dnes sdruzuje na 77 narodnich center a 27 mezinarodnich organizaci.

Priority 2007

Hudebni pedagogika, jeji stav a vyvoj v CR, akcent na kreativni vychovu

Hudebni publicistika (zpravodajstvi, recenzni ¢innost, koncepce do periodik pro zahranici)
Role hudebnich nakladatelt

Dlouhodobé priority vyplyvaji ze stanov ~ CHR. Jsou to:

V_mezindrodnim kontextu:

- vzajemna vymeéna informaci a zkusenosti v mezinarodni siti Mezinarodni hudebni rady,
zejména s Evropskou hudebni radou, aktivni a¢ast na jejich akcich, u€ast na spole¢ném
monitoringu hudebniho zivota, zapojeni do sbéru statistickych dat a lobbystickych cild EHR,
popf. MHR

V ramci CR

- informovani ¢lend o vyznamnych kulturné-politickych udalostech ovliviiujicich hudebni
Zivot (navrhy a schvaleni koncepci, zasadnich zdkonu), mezinarodnich finanénich zdrojich
(granty, vyzvy).

- funkce nezavislé oborové diskusni platformy, koordinacni (zejména v lobbyingu) a.
poradenskéa &innost pro své éleny v oblasti pasobnosti CHR

- monitoring hudebniho Zivota v&etné legislativy a uméleckého Skolstvi

Kazdy z ¢lenu presidia se vénuje pfirozené oboru své ¢innosti a informuje své kolegy

v presidiu o vyznamnych udélostech a faktech z hlediska zamé&feni CHR.

Priority obdobi 2006-10 (volebni obdobi presidia)

V mezindrodnim kontextu:

- tajemnice je od r. 2006 ¢lenkou komise EHR pro kulturni politiku, kterd se bude mj. zabyvat
oblasti hledani a formulovani konsensu v oblasti autorského a licenéniho prava,
problematikou sladovani-popf. oponovani norem EU v oblasti hudebni kultury.

- vyhledavani tzv. dobrych inspirativnich pfikladd ,,dobré praxe” v oblasti hudebniho resp.
kreativniho vzdélavani a jejich zvefejhiovani (web. stranka, konference)

V ramci CR

- posilit vzajemnou komunikaci a ochotu ke spolupréaci svych €lenu v oblasti své plisobnosti
- informovat je o zahrani€nich zajimavych projektech a pfileZitostech (emailovy servis)

- informovat je o tzv. dobrych pfikladech praxe zahrani¢ni i domaci (Internet, konference)

- motivovat vykonnou i zdkonodarnou politickou moc ke zlepSovani systému financovani
kultury (s pfipadnymi legislativnimi Gpravami)

- motivovat ke zlepSeni meziresortni spoluprace (v€etné finanéni), zejména v podpore velkych
projektd (tj. spolupraci resortu kultury-Skolstvi, kultury-zahranici, kultury-pramyslu a
obchodu apod.) s pfipadnou iniciaci zaloZzeni meziresortnich fond,

- motivovat k podpofe doméciho kreativniho hudebniho pramyslu (malé vydavatelstvi, mali
producenti kvalitniho uméni v soukromém sektoru) napf. zaloZzenim tzv. exportni kancelare.
- motivovat média, zejména tisk k vétSi a zajimavéjsi publicité o hudebnim Zivoté, zejm.
soudobé tvorbé (napf. formou cen, diskusnich akci)

- rozvijet diskusi o kreativnim vzdélavani (Skolnim i mimoskolnim, celozivotnim apod.
formou konferenci, kulatych stolt v médiich apod.)



